
예능 한 편이 보여준 도시 브랜딩의 가능성1

‘놀면뭐하니?’ 구미편방영 후 전국적호평 및 도시 인지도급상승

“구미가이렇게매력적인도시였나”

대중적 인지도가 높은 인물의 등장만으로 도시 이미지가 순식간에 바뀔 수 있다는 사실을 우리 눈으로 직접 확인

자료 : MBC 놀면뭐하니방송영상자료, bntnews ‘놀면워하니’이선민누나들화제 / 싱글리스트이선민, 금오산도립공원소개“구미랜드마크” , 2026

파급력 입증: 대중적 인지도와 호감도가 높은 인물의 등장만으로 도시 이미지가 순식간에 긍정적으로 전환



2025 박정희마라톤 대회

황영조 (육상 감독)

팬사인회 및 대회 일회성 홍보 참여

2025 푸드페스티벌

김민경 (개그우먼)

먹방 토크쇼 단발성 출연

2025 라면축제

파브리 (이탈리아 셰프)

축제 토크쇼 및 일회성 행사 참여

행사별 일회성 섭외 사례 (2025년주요 행사)2

01 02 03

홍보대사활용없이행사마다각기다른유명연예인섭외

체계 없이 행사 때마다 다른 인물을 불러들이는 방식 ▶ 일관된 브랜드 이미지 조성 불가 / 예산낭비



01
홍보대사 운영 기준 확립

02
관련인물 위촉 및 활용

03
체계적인 활용계획 및 전략 수립

• 홍보대사 위촉, 해촉, 절차 기준

• 홍보대사 활동범위, 임기

기준확립

• 흔들리지 않는 제도적 기반 정착

• 시기적절한 관련인물 위촉

• 홍보대사 행사 적극활용

• 홍보대사 활용 구미시 스토리

형성

• 지속적 모니터링을 통한 체계적

운영체계 구축

• 스토리형성을 통한 도시브랜딩

활용

전국민이찾아오고싶은도시“구미”

구미가당기는“구미”

구미시 홍보대사 체계 구축 방안3

• 구미출신 인사 적극 활용


